Die geilste App am Acker!

»regional.tirol“ verkniipft Kaufer mit Kuh, Bauer mit Buyer, Produzent mit Konsument

(tom) Das Urteil der ,,digital
Natives®, also jener Generati-
on, die bereits mit dem Inter-
net grof} geworden ist, ist sehr

positiv. ,Uns war es wichtig,

bereits in der Entstehungspha-
se Fehlerchen auszumerzen
und Hiirden gar nicht erst
aufzubauen!, unterstreicht
Koordinator Gottfried Mair.
Ihm und den Teams von HTL,
HAK und LLA ist am Ende der
prognostizierte ,grofle Wurf™
gelungen. Wo finde ich ,mei-
ne regionalen Produkte*? Wer
ist ,mein® Verkiufer? - Alle
Fragen sind durch die App be-
antwortet und chatten oder te-
lefonieren und letztlich kurz
vorbeischauen, das alles kon-
nen die Kunden obendrein!

Die RUNDSCHAU, als regionales
Medium an regionalen Produktkreis-
ldufen und Innovationen stets inte-
ressiert, berichtete bereits ausfithrlich
tiber die App-Entstehungs-Geschich-
te. ,Mit wenigen Handgriffen bzw.
Klicks hat sich ein Produzent bei
uns registriert und kann schon damit
loslegen, seine Erzeugnisse online zu
stellen®, informiert Programmierer
Ludwig Thoma, welcher die App so
benutzerfreundlich wie nur méglich
und auch auf dem neuesten Stand
der Technik mit seinem HTL-Team
gestaltete.

Die RS-Leserinnen kénnen sich die ri-
gional.tirol-App mit diesem QR-Code
downloaden! Code: HTL/Thoma

DOWNLOADEN, DOWN-
LOADEN, DOWNLOADEN! Wer
die App testen mochte, kann sie sich
per obenstehendem QR-Code down-
loaden. ,Wir hoffen auf ein Feedback
von den Usemn. Um die Teilnahme an
einer kleinen Umfrage anzukurbeln,
bekommt jeder, der mitmacht, einen
Baum geschenkt®, dankt Mair dem
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~ Christian Annewanter/Landesforstgérten, LS| Christoph Mayer, HAK-Dir. Harald
Schaber, Caroline Grabner, Christian Reich, Thomas Hofer und HTL-Dir. Stefan

Walch mit einigen der 1000 Biume der ,regional.tirol“-App.

Projektpartner, den Landesforstgirten
mit Christian Annewanter. ,Wir wol-
len 1000 Biume pflanzen®, zeigt Mair
auf. Das vorrangige Ziel sei nun, die
App iiber die Bezirksgrenzen hinaus
bekanntzumachen. Dazu werde man

im Herbst eine Ubungsfirma an der

HAK Imst installieren. Uber die Som-
mermonate wird Diana Daum weiter
an den Themen Akzeptanz, Wert-
schitzung und der ,Wiederherstellung
des Urzustandes®, nimlich der Versor-
gung der Bevolkerung durch Produkte
aus der Region, arbeiten. ,Momentan
ist bei den Bauern Hochsaison, trotz-
dem wollen wir so viele wie nur még-
lich auf die App aufmerksam machen
und sie bitten, sich uns anzuschlieRen
und ihre Produkte online zu stellen®,
so Mair. Das HAK-Team hat das Mar-
keting dafiir in die Hand genommen
und ist auf allen Social-Media-Kani-
len prisent. Kurzfilme, Kochrezepte,
Imagefotos werden geteilt und geliked.
Und was den Tourismus anbelangt:
Die App gibt’s fiir alle Interessierten
auch auf Englisch.

DAS POTENZIAL ERKANNT.
Dass die App durchaus noch ,Luft
nach oben® hat, bestitigen nicht nur
die, bei der jiingsten Prisentation an-
wesenden, ,Schulkapazunder®. Der
gastgebende HTL-Direktor, Stefan
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Walch, konnte neben Direktor-Kol-
legen, Harald Schaber von der HAK-
Imst auch LK-Direktor Ferdinand
Griner und, stellvertretend fiir die
beteiligten Produzenten, Kernélbauer
Christian Reich, Steirerhof-Biuerin
Caroline Grabner und Kaffeeroster
Thomas Hofer, begriiRen. Bekannt-
lich erhielt die App-Idee den Spar-
kasse Imst-Forderpreis in Hohe von
5.000 Euro. ,Damit waren die Eigen-
mittel fiir eine EU-Forderung - von
80 Prozent (1) - gegeben®, freut sich
Koordinator Gottfried Mair iiber das
grofle Interesse. HAK-Dir. Schaber
bestitigte, unter Anwesenheit des Lan-
desschulinspektors Christoph Mayer,
sogar das Interesse des Bildungsmi-
nisteriums an der Schulkooperation.
Dieses Interesse wusste auch Vize-
Bgm. Gebhard Mantl als Vertreter der
wochulstadt® Imst zu wiirdigen. Er
wolle sich fir den Ankauf weiterer
Biume im Stadt- und Gemeinderat
stark machen, um so die App zu un-
terstiitzen. Nadine Neuner vom HAK-
Team informiert: ,Wir werden im
Rahmen der Sommerfulgingerzone
(SoFuZo) in Imst wihrend des Tirol-
tags am Samstag, dem 15. Juli, kriftig
die Werbetrommel fiir die App rithren
und sowohl die Filme prisentieren, als
auch die Funktionsweise der App de-
monstrieren.”




